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PLUDMALES UN PIEKRASTES ATTĪSTĪBAS KONCEPCIJA 
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1. FUNKCIONĀLAIS UN TEMATISKAIS ZONĒJUMS 
 
 
 
 

2. INFRASTRUKTŪRA UN LABIEKĀRTOJUMS 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

3. INŽENIERKOMUNIKĀCIJAS 
 

D PLUDMALE – 9 ZONAS – 6 KM BAUDAS  Z PLUDMALE – 6 ZONAS – 6 KM PIEDZĪVOJUMA  

SASNIEDZAMĪBA, VIDES PIEEJAMĪBA, DROŠĪBA TIPVEIDA UN ĪPAŠI RISINĀJUMI 

ZONU SAVIENOJOŠIE ELEMENTI: 
VELOCELIŅŠ (D un Z) 

 TŪRISMA VILCIENS (Z)  
APGAISMOJUMA KONCEPCIJA  
NORĀŽU UN INFO TĪKLOJUMS 

ELT, ŪKT, LKT 



F U N K C I O N Ā L Ā S  U N  T E M AT I S K Ā S  Z O N A S 

FUNKCIJA – nozīmē piešķirt konkrētai teritorijai nozīmi, kurām ir atšķirīgas prasības 
atļautajai teritorijas izmantošanai un stacionāro vai mobilo labiekārtojuma elementu 
izvietojumam. 

>>> 1. PLUDMALES FUNKCIONĀLAIS UN TEMATISKAIS ZONĒJUMS 
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• Pludmales teritorijā nodefinē dažādu interešu robežas, ņemot vērā pilsētbūvniecības 
raksturu un tās vērtības 

• Piešķir katrai zonai tematiku – organizē pilsētvidi 

• Nodrošina rekreācijas un dabas vērtību līdzsvarošanu 

TEMATIKA – piešķir funkcionālam zonējumam atbilstošu aktivitāšu skaidrojumu, kam 
pakārtojas pakalpojumu piedāvājumu klāsts. 



P L U D M A L E S  A T T Ī S T Ī B A S  P R I O R I T Ā T E S 
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F U N K C I O N Ā L Ā S  U N  T E M AT I S K Ā S  Z O N A S 
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1.1. D pludmale – PLĀNOTAIS 

>>> 1. PLUDMALES FUNKCIONĀLAIS UN TEMATISKAIS ZONĒJUMS 

• D1 – Pastaigu zona 

• D2 – Pasākumu zona 

• D3 – Centrālās pludmales zona (Zilā karoga peldvieta) 

• D4 – Ģimenes atpūtas zona (Zilā karoga peldvieta) 

• D5 – Jūras veselības zona 

• D6 – DR pludmales zona (Zilā karoga peldvieta) 

• D7 – Ūdens sporta aktivitāšu zona 

• D8 – Dabas atpūtnieku zona 

• D9 – Nūdistu pludmales zona 

MIERĪGĀS UN 
AKTĪVĀS ATPŪTAS 

ZONAS 
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>>> ZONAS TEMATIKAS KODOLS:  LIEDAGA PROMENĀDE 

>>> ZONAS KRĀSA 

D 1  –  P A S T A I G U  Z O N A 
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>>> ZONAS ATTĪSTĪBAS GRAFIKS: 

>>> ZONAS KRĀSA 

D 1  –  P A S T A I G U  Z O N A 
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>>> ZONAS TEMATIKAS KODOLS: CENTRĀLAIS MOLS  

D 3  –  C E N T R Ā L Ā S  P L U D M A L E S  Z O N A 

>>> ZONAS KRĀSA 
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>>> ZONAS ATTĪSTĪBAS GRAFIKS 

D 3  –  C E N T R Ā L Ā S  P L U D M A L E S  Z O N A 

>>> ZONAS KRĀSA 



D 4  –  Ģ I M E N E S  A T P Ū T A S  Z O N A 
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>>> ZONAS TEMATIKAS KODOLS: ROTAĻU LAUKUMI UN ATRAKCIJAS LIEDAGĀ  

>>> ZONAS KRĀSA 



D 5  –  J Ū R A S  V E S E L Ī B A S  Z O N A 
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>>> ZONAS TEMATIKAS KODOLS: JŪRAS VESELĪBAS CENTRS 

>>> ZONAS KRĀSA 



D 6  –  D R  P L U D M A L E S  Z O N A 
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>>> ZONAS TEMATIKAS KODOLS: ZILĀ KAROGA PELDVIETA  

>>> ZONAS KRĀSA 



D 7  –  Ū D E N S  S P O R T A  Z O N A 
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>>> ZONAS TEMATIKAS KODOLS: ŪDENS SPORTA AKTIVITĀŠU CENTRS 

>>> ZONAS KRĀSA 



D 8  –  D A B A S  A T P Ū T N I E K U  Z O N A 
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>>> ZONAS TEMATIKAS KODOLS:  SKATU TORNIS 

>>> ZONAS KRĀSA 



D 9  –  N Ū D I S T U  P L U D M A L E S  Z O N A 
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>>> ZONAS TEMATIKAS KODOLS: INFRASTRUKTŪRAS NODROŠINĀJUMS  

>>> ZONAS KRĀSA 



D PLUDMALES  ZONU SASAISTES ELEMENTI 
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>>> VELOCELIŅŠ + FIZISKO AKTIVITĀŠU TAKA 



D PLUDMALES  ZONU SASAISTES ELEMENTI 

17 

>>> APGAISMOJUMA KONCEPCIJA 



F U N K C I O N Ā L Ā S  U N  T E M AT I S K Ā S  Z O N A S 
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1.2. Z pludmale – PLĀNOTAIS 

>>> 1. PLUDMALES FUNKCIONĀLAIS UN TEMATISKAIS ZONĒJUMS 

• Z1 – Ziemeļu dabas energoresursu parks 

• Z2 – Z fortu militārā mantojuma zona (Baterija Nr. 1. un 23.) 

• Z3 – Piedzīvojumu un mežaparka zona 

• Z4 – Klusās pludmales zona 

• Z5 – Z fortu militārā mantojuma zona (Baterijas Nr.3.) 

• Z6 – Perspektīvā rekreācijas teritorija 

MIERĪGĀS UN 
AKTĪVĀS ATPŪTAS 

ZONAS 



Z 1  –  V Ē J A  P A R K S 
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>>> ZONAS TEMATIKAS KODOLS:  VĒJA ENERĢIJAS PARKS, LIELĀ BŪNA 

>>> ZONAS KRĀSA 



Z 1  –  V Ē J A  P A R K S 
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>>> ZONAS ATTĪSTĪBAS GRAFIKS 

>>> ZONAS KRĀSA 



Z2 – Z FORTA IZZIŅAS UN AKTĪVĀS ATPŪTAS PARKS 
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>>> ZONAS TEMATIKAS KODOLS:  Z FORTU KONSERVĀCIJA UN APKĀRTNES 
LABIEKĀRTOJUMS 

>>> ZONAS KRĀSA 



Z 3  –  K A R O S TA S  P I E D Z Ī V O J U M U  M E Ž S 
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>>> ZONAS TEMATIKAS KODOLS:  BATERIJAS NR.23 KONSERVĀCIJA UN APKĀRTNES 
LABIEKĀRTOJUMS 

>>> ZONAS KRĀSA 



Z 4  –  K A R O S T A S  ‘ D Ā R Z U  P I L S Ē T A ’ 
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>>> ZONAS TEMATIKAS KODOLS: APBŪVES TERITORIJAS ATTĪSTĪBA, PROMENĀDE 

>>> ZONAS KRĀSA 



Z 5  –  M I L I TĀ R Ā  M A N T O J U M A  PA R K S 
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>>> ZONAS TEMATIKAS KODOLS:  BATERIJAS NR.3 KONSERVĀCIJA UN APKĀRTNES 
LABIEKĀRTOJUMS 

>>> ZONAS KRĀSA 



Z PLUDMALES  ZONU SASAISTES ELEMENTI 
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>>> TŪRISMA VILCIENS 



Z PLUDMALES  ZONU SASAISTES ELEMENTI 

26 

>>> APGAISMOJUMA KONCEPCIJA 



P L U D M A L E S  L A B I E K Ā R T O J U M S 
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>>> 2. PLUDMALES INFRASTRUKTŪRA 

2.1. Pludmales dizaina koncepcija  

2.2. Pludmales labiekārtojuma elementu dizaina vadlīnijas  

2.3. Inženierkomunikāciju risinājumi (ŪKT un ELT) 



P L U D M A L E S  L A B I E K Ā R T O J U M S 
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>>> 2. PLUDMALES INFRASTRUKTŪRA 

2.1. Pludmales dizaina koncepcija  

MĒRĶIS: 

• Veidot funkcionālu un līdzsvarotu ainavtelpisko kompozīciju, un vizuāli estētisku, 
pilsētvides kultūrvēsturisko vērtību respektējošu un integrējošu elementu dizainu. 

NODROŠINA: 

• Vietējiem iedzīvotājiem funkcionāli daudzveidīgu, tīru, sakārtotu un drošu vidi 

• Pilsētas viesiem aizraujošu, labi organizētu, pieejamu vidi 

• Investoriem labvēlīgu vidi uzņēmējdarbības attīstīšanai visās sezonās 

• Pašvaldībai viegli un efektīvi pārvaldāmu vidi 



P L U D M A L E S  L A B I E K Ā R T O J U M S 
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>>> 2. PLUDMALES INFRASTRUKTŪRA 

2.1. D Pludmales dizaina koncepcija  

PLUDMALES VĀRTI 

LIEDAGA VĀRTI LIEDAGS 



P L U D M A L E S  L A B I E K Ā R T O J U M S 
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>>> 2. PLUDMALES INFRASTRUKTŪRA 

2.1. Pludmales dizaina koncepcija  

PLUDMALES VĀRTI: 

- Stacionārs labiekārtojums 

- Funkcionālitāte 

- Centriska kompozīcija 

- Katras zonas vides objekts 

APRĪKOJUMA GRUPA 

AG - 1 



P L U D M A L E S  L A B I E K Ā R T O J U M S 
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>>> 2. PLUDMALES INFRASTRUKTŪRA 

2.1. Pludmales dizaina koncepcija  

LIEDAGA VĀRTI:  

- Daļēji stacionārs labiekārtojums 

- Funkcionalitāte 

- Lineāra kompozīcija paralēli kāpu joslai 

- Kompakts risinājums 

APRĪKOJUMA GRUPA 

AG - 2 



P L U D M A L E S  L A B I E K Ā R T O J U M S 
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>>> 2. PLUDMALES INFRASTRUKTŪRA 

2.1. Pludmales dizaina koncepcija  

LIEDAGS: 

- Pārvietojams (mobils) labiekārtojums 

- Ērti apsaimniekošana 

- Lineāra kompozīcija paralēli krasta līnijai 

- Komplekss risinājums 

APRĪKOJUMA GRUPA 

AG - 3 



P L U D M A L E S  L A B I E K Ā R T O J U M S 
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>>> 2. PLUDMALES INFRASTRUKTŪRA 

2.1. Z Pludmales dizaina koncepcija  

PIEKRASTES VĀRTI 

STĀVKRASTA VĀRTI 

LIEDAGS 

P 

P 



P L U D M A L E S  L A B I E K Ā R T O J U M S 
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>>> 2. PLUDMALES INFRASTRUKTŪRA 

2.1. Pludmales dizaina koncepcija  

PIEKRASTES VĀRTI: 

- Stacionārs labiekārtojums 

- Savienots ar teritorijas auto 
stāvlaukumiem 

APRĪKOJUMA GRUPA 

AG - 4 



P L U D M A L E S  L A B I E K Ā R T O J U M S 
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>>> 2. PLUDMALES INFRASTRUKTŪRA 

2.1. Pludmales dizaina koncepcija  

STĀVKRASTA VĀRTI: 

- Daļēji stacionārs 
labiekārtojums 

APRĪKOJUMA GRUPA 

AG - 5 



P L U D M A L E S  L A B I E K Ā R T O J U M S 
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>>> 2. PLUDMALES INFRASTRUKTŪRA 

2.2. Pludmales labiekārtojuma elementu dizaina vadlīnijas 

Dizaina vadlīniju pamatnosacījumi: 

- Ergonomisks 

- Stabils 

- Funkcionāls 

- Pieejams cilvēkiem ar īpašām vajadzībām 

- Estētika / Vienotība un pēctecība stilistikā 

- Proporcionalitāte 

- Ātri & ērti transportējams 

- Kompakti uzgalbājams 

- Zonu tematikas krāsu kodi 

 



Z O N U  K R Ā S U  K O D I 

37 



P L U D M A L E S  L A B I E K Ā R T O J U M S 
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>>> 2. PLUDMALES INFRASTRUKTŪRA 

2.2. Pludmales labiekārtojuma elementu dizaina vadlīnijas 

D un Z pludmales labiekārtojuma elementu grupas: 

A. Informācijas infrastruktūra 

B. Piekļuves infrastruktūra 

C. Labiekārtojuma arhitektoniskās struktūras un elementi 

D. Apgaismojuma objekti 

E. Labiekārtojuma rotaļu un sporta aktivitāšu objekti 

F. Pludmales kāpu erozijas risinājumi un apstādījumi 

G. Vides objekti 

H. Lielie būvobjekti 

I. Perspektīvē attīstāmi objekti 



P L U D M A L E S  L A B I E K Ā R T O J U M S 
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>>> 2. PLUDMALES INFRASTRUKTŪRA 

2.1. Inženierkomunikāciju risinājumi - UKT 

U1 – D pludmale 



P L U D M A L E S  L A B I E K Ā R T O J U M S 
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>>> 2. PLUDMALES INFRASTRUKTŪRA 

2.1. Inženierkomunikāciju risinājumi - UKT 

U1 - Z pludmale 



P L U D M A L E S  L A B I E K Ā R T O J U M S 

41 

>>> 2. PLUDMALES INFRASTRUKTŪRA 

2.1. Inženierkomunikāciju risinājumi - UKT 

K1 un LKT – D pludmale 



P L U D M A L E S  L A B I E K Ā R T O J U M S 
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>>> 2. PLUDMALES INFRASTRUKTŪRA 

2.1. Inženierkomunikāciju risinājumi - UKT 

K1 un LKT – Z pludmale 



M Ā R K E T I N G A  S T R A T Ē Ģ I J A .  Z Ī M O L S 
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>>> 4. Liepājas pludmales mārketinga stratēģija 

4.1. Mārketinga stratēģijas SVID analīze 

4.2. Pludmales mērķauditorija 

4.3. Mārketinga mērķi 

4.4. Rīcības virzieni 

4.5. Aktivitātes pludmales atpazīstamības veicināšanai 

4.6. Mārketinga stratēģijas īstenošanas posmi 

4.7. Pašvaldības ieguvumi no stratēģijas īstenošanas 



4.4.1. Taktiskie soļi mērķu sasniegšanai – vietējā mērogā 

• Oficiāla kūrortpilsētas statusa iegūšana 

• Saskaņota pludmales Dienvidu un Ziemeļu daļu attīstība 

• Liela mēroga attīstības objektu (“tūrisma magnētu”) izveide pludmalē un to 
izmantošana pludmales mārketingā visa gada garumā 

• Infrastruktūras pilnveidošana, norāžu sistēmas izveide 

• Piekļuves sakārtošana, ņemot vērā biotopu izvietojumu un dabas 
aizsargājamās zonas 

• Pastāvīga sabiedrības informēšana no pašvaldības puses par iecerētajiem un 
aktuālajiem pludmales attīstības projektiem 
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M Ā R K E T I N G A  S T R A T Ē Ģ I J A .  Z Ī M O L S 

4.4. Rīcības virzieni 



• Liepājas kā kūrorta galamērķa veicināšana galvenajās mērķa valstīs 
Rietumeiropā un Austrumeiropā, NVS un Krievijā. 

• Sadarbības projekti ar citām kūrortpilsētām (Dzintara ceļš, Veselības 
klāsteris) Liepājas pludmales popularizēšanai 

• Pludmales iekļaušana vienotā Liepājas pilsētas tūrisma piedāvājumā 

• Transporta infrastruktūras attīstīšana nokļūšanai līdz Liepājas pludmalei gan 
starptautiski, gan Latvijas ietvaros (avio, vilcienu maršruti). 
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4.4.2. Taktiskie soļi mērķu sasniegšanai – straptautiskā mērogā 

4.4. Rīcības virzieni 



4.5. Aktivitātes pludmales atpazīstamības veicināšanai 

• Pilsētas pasākumu norises sasaiste ar pludmales zonu (Kurzemes rallijs, 
ziemas makšķernieku sacensības, Liepājas Olimpiskā Centra pasākumi, 
topošās koncertzāles “Lielais dzintars” pasākumi) īpaši reversajā sezonā 

• Pilsētas svinību un oficiālo pasākumu rīkošana pludmales zonā 

• Mārketinga aktivitāšu sasaiste ar vēsturiskiem notikumiem (piemēram, jaunā 
pastaigu mola atklāšana pilsētas gadadienā; jaunā kūrorta atklāšana 
vēsturiskā kūrorta atklāšanas dienā, utt.) 
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M Ā R K E T I N G A  S T R A T Ē Ģ I J A .  Z Ī M O L S 



• Sporta sacensību un festivālu rīkošana pludmales zonā 

• Pludmales zonas apgaismojuma risinājumu izmantošana mārketinga nolūkos 

• Velotūrisma un tūrisma objektu maršruta kartes izstrāde, izceļot pludmales 
objektus 
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4.5. Aktivitātes pludmales atpazīstamības veicināšanai 



• Interneta mājaslapas satura pilnveidošana 

– Vienota resursa izvēle (www.liepaja.travel?) 

– Pludmales pasākumu kalendāra uzturēšana vairākās valodās un satura 
aktualizēšana 

– Maršrutu izstrāde dažādiem tūristu segmentiem un interešu grupām – 
velo tūristiem, gājējiem, dažādu gadalaiku maršruti, tūrisma objektu karte, 
utt. 

– Interaktīva pludmales karte ar zonējumu skaidrojumu un pieejamo 
pakalpojumu uzskaitījumu 

– Karte var kalpot vienlaikus kā saturs interaktīviem tūrisma informācijas 
stendiem 
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4.5. Aktivitātes pludmales atpazīstamības veicināšanai 



1. Pārvaldība, rīcības plāna izstrādē iesaistīto pušu pārstāvju un atbildīgo 
noteikšana no pašvaldības puses 

2. Detalizēta rīcības plāna izstrāde saskaņā ar citiem pašvaldības plānošanas 
dokumentiem, izmērāmu mērķu noteikšana, konkrētu aktivitāšu īstenošanā 
iesaistīto pušu un atbildīgo noteikšana  

3. Rīcības plāna saskaņošana un mārketinga budžeta apstiprināšana 

4. Rīcības plāna īstenošana 

5. Plāna īstenošanas un mērķu sasniegšanas kontrole 
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4.6. Mārketinga stratēģijas īstenošanas posmi 



1. Sakārtota pludmales infrastruktūra 

2. Uzlabota drošība pludmales apkārtnē 

3. Palielināta nodarbinātība, samazināts bezdarbs 

4. Lielāki nodokļu ieņēmumi 

5. Sabiedrības atzinība par pilsētvides un pludmales apkārtnes sakārtošanu 
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4.7. Pašvaldības ieguvumi no stratēģijas īstenošanas 
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P L U D M A L E S  
Z Ī M O L S 



52 

SAULE 

VĒJŠ 

JŪRA 

SMILTIS 
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