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	Iepirkuma identifikācijas numurs
	LPP 2019/38

	Iepirkuma procedūras veids
	Atklāts konkurss

	Līguma priekšmets
	Liepājas pilsētas digitālās reklāmas kampaņas izstrāde un realizācija


	Līguma izpildes termiņš
	Līguma izpildes termiņš – 24 (divdesmit četri) mēneši.

	CPV kods
	79341400-0 (Reklāmas kampaņu pakalpojumi)

92310000-7 (Mākslinieciskās un literārās jaunrades un interpretācijas pakalpojumi)

	Paziņojums par līgumu publicēts www.iub.gov.lv
	19.04.2019.

	Paziņojums par līgumu Eiropas Savienības Oficiālajā Vēstnesī
	19.04.2019.

	Iepirkumu komisijas izveidošanas pamatojums
	Liepājas pilsētas domes 2017.gada 17.augusta lēmums Nr.304 

(grozīts ar Liepājas pilsētas domes 2018.gada 13.septembra lēmumu Nr.368).

	Iepirkumu komisijas sastāvs
	Didzis JĒRIŅŠ

Andra KALNIŅA 

Sergejs DIKTERJOVS

Uldis KLAKS-KLEINS 
	Zanda KRŪMIŅA

Dina KUPAČA

Ilmārs OZOLIŅŠ-OZOLS

	Iepirkuma procedūras dokumentu sagatavotāji 
	Liepājas pilsētas pašvaldības administrācijas Sabiedrisko attiecību un mārketinga daļas vadītāja Zita LAZDĀNE
Liepājas pilsētas pašvaldības administrācijas Sabiedrisko attiecību un mārketinga daļas sabiedrisko attiecību speciāliste Evita ENĢELE

	Piedāvājuma izvērtēšanas kritērijs un vērtēšanas kārtība

	Pamatojoties uz Publisko iepirkumu likuma 51.pantu, Komisija piešķir līguma slēgšanas tiesības saimnieciski visizdevīgākajam piedāvājumam, kuru nosaka, ņemot vērā piedāvāto cenu un ar iepirkuma līguma priekšmetu saistītus kvalitātes kritērijus.
Komisija izvēlas piedāvājumu, kas atbilst nolikuma un tā pielikumu prasībām, nav atzīts par nepamatoti lētu un ir ieguvis augstāko novērtējumu atbilstoši noteiktajiem vērtēšanas kritērijiem.
Komisijas locekļi iesniegtos piedāvājumus vērtē individuāli pēc noteiktajiem vērtēšanas kritērijiem, piedāvājumus savstarpēji salīdzinot. Piedāvājumam piešķiramo punktu skaitu aprēķina kā vidējo vērtējumu, saskaitot visu komisijas locekļu vērtējumus un dalot summu ar komisijas locekļu, kuri ir veikuši vērtējumu, skaitu.
Aprēķinot katram piedāvājumam piešķiramo punktu skaitu atbilstoši kritērijiem, katrā gadījumā punktu skaitu matemātiski noapaļo līdz divām zīmēm aiz komata.
Piedāvājuma vērtēšanai noteiktie kritēriji, to īpatsvars un vērtēšanas kārtība: 

Kritēriji

Mērķi
Maksimālais punktu skaits

Kritēriju vērtēšanas princips

A

Kampaņas stratēģija un tās pamatojums, balstoties uz definētajiem aktivitāšu mērķiem

Kampaņas koncepcijas atbilstība izvirzītajiem uzdevumiem, mērķiem un mērķauditorijai; aktivitāšu sasaiste, ilgtermiņa rezultāta nodrošinājums.
30

Augstāko punktu skaitu piešķir piedāvājumam, kas satur koncepcijas priekšlikumu, kas vislabāk sasniedz doto uzdevumu, pārējiem piedāvājumiem piešķir attiecīgi mazāku punktu skaitu, ievērojot vērtēšanas soli 4 (četri) punkti.

Piedāvājumiem var tikt piešķirt vienāds punktu skaits.



	B

Digitālo mediju kanālu izvēles pamatojums pret definētajiem mērķiem un pirkšanas taktikas redzējums
Skaidri uzskatāma digitālo kanālu izvēle, to pamatojums un atbilstība definētajiem mērķiem,  paredzamais ieguvums gada laikā.
20

Augstāko punktu skaitu piešķir piedāvājumam, kas vislabāk sasniedz doto uzdevumu, pārējiem piedāvājumiem piešķir attiecīgi mazāku punktu skaitu, ievērojot vērtēšanas soli 4 (četri) punkti.

Piedāvājumiem var tikt piešķirt vienāds punktu skaits.

C

Nepieciešamo digitālo rīku kampaņas veikšanai izvēles pamatojums un uzskaite
Skaidri uzskatāma digitālo rīku izvēle, to pamatojums un atbilstība definētajiem mērķiem, paredzamais ieguvums gada laikā.

20

Augstāko punktu skaitu piešķir piedāvājumam, kas vislabāk sasniedz doto uzdevumu, pārējiem piedāvājumiem piešķir attiecīgi mazāku punktu skaitu, ievērojot vērtēšanas soli 4 (četri) punkti.

Piedāvājumiem var tikt piešķirt vienāds punktu skaits.

D

Radošo materiālu  koncepta piedāvājums digitālajiem kanāliem
Radošo materiālu koncepta sasaiste ar digitālās reklāmas kampaņas uzdevumiem, mērķiem un mērķauditorijām.
20

Augstāko punktu skaitu piešķir piedāvājumam, kas satur labāko radošo konceptu pret izvēlētajiem mediju kanāliem, pārējiem piedāvājumiem piešķir attiecīgi mazāku punktu skaitu, ievērojot vērtēšanas soli 2 (divi) punkti.

Piedāvājumiem var tikt piešķirt vienāds punktu skaits.

E

Kampaņas vēlamā budžeta piedāvājums 1 (viena) gada ietvaros, digitālajos kanālos

Kampaņas vēlamā budžeta piedāvājums digitālajos kanālos (Finanšu piedāvājums pēc formas – nolikuma 2.pielikums).
20

Augstāko punktu skaitu piešķir piedāvājumam, kas satur kampaņas budžeta priekšlikumu, kas ir samērīgs un atbilstošs tās saturam un mērķiem, pārējiem piedāvājumiem piešķir attiecīgi mazāku punktu skaitu. Vērtēšanas soli 4 (četri) punkti. 

Piešķirto punktu skaits var būt vienāds.

F

Kampaņas apkalpošanas maksa

Zemākas pakalpojuma izmaksas

10

Augstāko punktu skaitu piešķir piedāvājumam ar zemāko stundas likmi. Punktu skaitu pārējiem piedāvājumiem aprēķina pēc formulas: 
zemākā stundas likme/piedāvātā stundas likme*10=piešķiramo punktu skaits.

KOPĀ

120



	Piedāvājumu iesniegšanas vieta, datums, laiks
	Elektronisko iepirkumu sistēma

22.05.2019. plkst.14.00

	Piedāvājumu atvēršanas vieta, datums un laiks
	Elektronisko iepirkumu sistēma

22.05.2019. plkst.14.00

	Pretendenta nosaukums, reģistrācijas numurs
	Piedāvātā līgumcena EUR, bez PVN
	Kampaņas apkalpošanas maksa (stundas likme) EUR, bez PVN

	SIA “MMS Communications Latvia” (40003330565)
	413 584,00
	45,00

	SIA “REPRISE” (40203158689)
	91 990,35
	24,20

	Travelscape LLC
	340 000,00
	0,00

	Iepirkumu komisijas lēmums

	Pārbaudot pretendenta LLC “Travelscape” iesniegto piedāvājumu, Iepirkumu komisija konstatēja, ka pretendents piedāvājumam nav pievienojis:

1) Pretendenta reģistrācijas faktu apliecinošu dokumentu vai tā kopiju, atbilstoši konkursa nolikuma 3.7.b) punktam, kā dēļ Komisija nevar pārliecināties ne par pretendenta reģistrācijas faktu, ne par to, kura persona ir tiesīga parakstīt piedāvājumu pretendenta vārdā;

2) Peļņas vai zaudējumu aprēķinu par iepriekšējiem 3 (trīs) noslēgtajiem finanšu gadiem, atbilstoši konkursa nolikuma 3.8.punktam, kā dēļ Komisija nevar pārliecināties par pretendenta apgrozījuma atbilstību iepirkuma procedūras dokumentos izvirzītajai prasībai;

3) Uzrādīto pieredzi apliecinošas attiecīgo reklāmas kampaņu pasūtītāju atsauksmes;

4) Piedāvājumā uzrādītā sertificētā Google Adwords speciālista kvalifikāciju apliecinošu dokumentu.

Finanšu piedāvājumā ailē “Kampaņas apkalpošanas maksa – stundas likme” pretendents ir norādījis – 0,00.
Ņemot vērā iepriekš minēto, pamatojoties uz atklāta konkursa nolikuma 6.pielikuma “Vērtēšanas nosacījumi” 13.punktu [Konstatējot piedāvājuma neatbilstību kādai no prasībām, Komisijai ir tiesības noraidīt pretendentu un neizskatīt piedāvājumu nākamajā izvērtēšanas posmā.], Komisija noraida pretendentu LLC “Travelscape”.

	Pārbaudot pretendenta SIA “REPRISE” iesniegto piedāvājumu, Iepirkumu komisija konstatēja, ka:

1) Pretendents Elektronisko iepirkumu sistēmā piedāvāto līgumcenu un kampaņas apkalpošanas maksu (stundas likmi)  ir norādījis ar PVN;

2) Pretendents, atbilstoši konkursa nolikuma 3.8.b) apakšpunktā noteiktajam, ir pievienojis reklāmas kampaņu pasūtītāju atsauksmes svešvalodā, kuras nav tulkotas atbilstoši konkursa nolikuma 5.pielikuma “Prasības piedāvājuma noformēšanai un iesniegšanai” 7.punktā [Pretendentam piedāvājums jāiesniedz latviešu valodā. Ja piedāvājumā iekļaujamā informācija ir citā valodā, pretendents pievieno tulkojumu latviešu valodā, kas sagatavots atbilstoši normatīvajiem aktiem par kārtību, kādā apliecināmi dokumentu tulkojumi valsts valodā.] noteiktajam.
3) Pretendents piedāvājumam ir pievienojis uzrādīto speciālistu CV, no kuriem vairāki ir svešvalodā un nav tulkoti atbilstoši konkursa nolikuma 5.pielikuma “Prasības piedāvājuma noformēšanai un iesniegšanai” 7.punktā [Pretendentam piedāvājums jāiesniedz latviešu valodā. Ja piedāvājumā iekļaujamā informācija ir citā valodā, pretendents pievieno tulkojumu latviešu valodā, kas sagatavots atbilstoši normatīvajiem aktiem par kārtību, kādā apliecināmi dokumentu tulkojumi valsts valodā.] noteiktajam.

4) Konkursa nolikuma 3.10. c) apakšpunktā ir noteikts, ka piedāvājumam ir jāpievieno [Katra speciālista pašrocīgi parakstīts apliecinājums par dalību līguma izpildē.]. Pretendents piedāvājumam nav pievienojis piedāvājumā norādītā radošā direktora pašrocīgi parakstītu apliecinājumu.
5) Pretendents formā “Informācija par līguma izpildi” ir uzrādījis, ka līguma izpildē paredzējis piesaistīti 2 (divus) apakšuzņēmējus. Iepirkuma procedūras dokumentos ir noteikts, ka [Piedāvājumam pievieno vienošanos ar katru apakšuzņēmēju par konkrētu darbu izpildi vai apakšuzņēmēja apliecinājumu par dalību līguma izpildē, ja līgums tiktu piešķirts pretendentam.]. Piedāvājumam ir pievienots apliecinājums par dalību līguma izpildē no apakšuzņēmēja B, bet no otra – apakšuzņēmēja A, nav pievienots. No piedāvājumā iekļautās informācijas Komisija secina, ka apakšuzņēmējs A ir arī persona, uz kuras iespējām pretendents balstās (piedāvājumā ir norādīts, ka digitālo mediju direktors ir apakšuzņēmēja resurss/darbinieks). Konkursa nolikuma 3.3.punktā ir noteikts [Piegādātājs var balstīties uz citu personu tehniskajām un profesionālajām iespējām, ja tas ir nepieciešams konkrētā iepirkuma līguma izpildei, neatkarīgi no savstarpējo attiecību tiesiskā rakstura. Pretendents pierāda Komisijai, ka tā rīcībā būs nepieciešamie resursi, iesniedzot šo personu apliecinājumu vai vienošanos par nepieciešamo resursu nodošanu piegādātāja rīcībā, norādot, kādi resursi pretendenta rīcībā tiks nodoti.]. Dokuments, kas apliecina pretendentam nepieciešamo resursu nodošanu tā rīcībā, nav pievienots. 
6) Piedāvājumam ir pievienota informācija par radošo direktoru, no kuras Komisija secina, ka speciālists, iespējams, ir apakšuzņēmēja B darbinieks. Piedāvājumam ir pievienots apliecinājums no apakšuzņēmēja B, ka tas apliecina dalību līguma izpildē. Gadījumā, ja piedāvājumā norādītais radošais direktors ir apakšuzņēmēja B darbinieks, uz pretendentu attiecas konkursa nolikuma 3.3.punktā noteiktais. [Piegādātājs var balstīties uz citu personu tehniskajām un profesionālajām iespējām, ja tas ir nepieciešams konkrētā iepirkuma līguma izpildei, neatkarīgi no savstarpējo attiecību tiesiskā rakstura. Pretendents pierāda Komisijai, ka tā rīcībā būs nepieciešamie resursi, iesniedzot šo personu apliecinājumu vai vienošanos par nepieciešamo resursu nodošanu piegādātāja rīcībā, norādot, kādi resursi pretendenta rīcībā tiks nodoti.].

	Ņemot vērā iepriekš minēto, pamatojoties uz atklāta konkursa nolikuma 6.pielikuma “Vērtēšanas nosacījumi” 13.punktu [Konstatējot piedāvājuma neatbilstību kādai no prasībām, Komisijai ir tiesības noraidīt pretendentu un neizskatīt piedāvājumu nākamajā izvērtēšanas posmā.], Komisija noraida pretendentu SIA “REPRISE”.

	Pārbaudot pretendenta SIA “MMS Communications Latvia” iesniegto piedāvājumu, Iepirkumu komisija konstatēja, ka:

1) Pretendents, atbilstoši konkursa nolikuma 3.9.a) punktā noteiktajam, piedāvājumam ir pievienojis informāciju par iepriekšējo pieredzi (pēc formas nolikuma 4.pielikums). Konkursa nolikuma 3.9.punktā ir noteikts [Pretendents iepriekšējo 3 (trīs) gadu (2016., 2017., 2018. un 2019.gadā līdz piedāvājumu iesniegšanas termiņa beigām) laikā sekmīgi īstenojis vismaz 2 (divas) reklāmas kampaņas un ar veidotajām reklāmas kampaņām ir piedalījies sabiedrisko attiecību un reklāmas nozares konkursos (Latvijas vai starptautiskos konkursos). Iepazīstoties ar informācijā par iepriekšējo pieredzi norādīto, Komisija konstatēja, ka par vienu no uzrādītajām reklāmas kampaņām pretendents nav atzīmējis, ka ar šo kampaņu būtu piedalījies sabiedrisko attiecību un reklāmas nozares konkursos.
2) Pretendents piedāvājumam nav pievienojis piedāvājumā uzrādītā sertificētā Google Adwords speciālista kvalifikāciju apliecinošu dokumentu.

	Ņemot vērā visu konstatēto, Iepirkumu komisija, pamatojoties uz Ministru kabineta 2017. gada 28. februāra noteikumu Nr. 107 “Iepirkuma procedūru un metu konkursu norises kārtība” 230.punktā noteikto […pasūtītājs var jebkurā brīdī pārtraukt izsludinātu iepirkuma procedūru vai metu konkursu, ja tam ir objektīvs pamatojums], ir pieņēmusi lēmumu pārtraukt iepirkuma procedūru, jo nepieciešams pārskatīt konkursa nolikumā iekļautās prasības.

	Iepirkumu komisijas lēmuma pieņemšanas datums
	2019.gada 12.jūnijs

	Ziņojuma sagatavošanas vieta un laiks
	Liepāja, 2019.gada 13.jūnijs


Liepājas pilsētas domes

Iepirkumu komisijas priekšsēdētājs ______________________________/D.Jēriņš/

Ziņojumu sagatavoja ____________________________/A.Kalniņa/
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