Ziņojums par atklātu konkursu
„Liepājas pilsētas reklāmas kampaņas radošā risinājuma izstrāde un realizācija”
	Pasūtītājs
	Liepājas pilsētas pašvaldība

Reģistrācijas Nr.90000063185

Rožu iela 6, Liepāja, LV-3401

	Iepirkuma identifikācijas numurs
	LPP 2018/101

	Iepirkuma procedūras veids
	Atklāts konkurss

	Līguma priekšmets
	Liepājas pilsētas reklāmas aktivitāšu radošā risinājuma izstrāde un realizācija

	Līguma izpildes termiņš
	Konkrēti līguma izpildes termiņi tiek noteikti, izstrādājot koncepciju (kampaņas starta posms), kam pievienots kampaņas posmu īstenošanas grafiks (pavasara/vasaras sezonas atklāšana – 18.marts, rudens/ziemas sezonas atklāšana - 18.septembris). Kampaņu plānots īstenot četros posmos. 

•
Kampaņas 1. posma realizācija - pavasaris/ vasara 2019;

•
Kampaņas 2. posma  realizācija - rudens/ ziema 2019;

•
Kampaņas 3. posma realizācija - pavasaris/ vasara 2020;

•
Kampaņas 4. posma realizācija - rudens/ ziema 2020.

2020.gada kampaņa tiks realizēts tikai gadījumā, ja tam tiks piešķirti nepieciešamie budžeta līdzekļi

	CPV kods
	79341400-0 Reklāmas kampaņu pakalpojumi 

92310000-7 Mākslinieciskās un literārās jaunrades un interpretācijas pakalpojumi

92110000-5 Kinofilmu un videofilmu ražošana un saistītie pakalpojumi

	Paziņojums par līgumu publicēts www.iub.gov.lv
	16.07.2018.

	Iepirkumu komisijas izveidošanas pamatojums
	Liepājas pilsētas domes 2017.gada 17.augusta lēmums Nr.304

	Iepirkumu komisijas sastāvs
	Didzis JĒRIŅŠ,

Eva CIEKURZE,

Sergejs DIKTERJOVS

Uldis KLAKS-KLEINS
	Zanda KRŪMIŅA

Dina KUPAČA

Ilmārs OZOLIŅŠ-OZOLS

	Iepirkuma procedūras dokumentu sagatavotāji 
	Liepājas pilsētas pašvaldības administrācijas publisko iepirkumu daļas vadītāja Eva Ciekurze

Liepājas pilsētas pašvaldības administrācijas Sabiedrisko attiecību un mārketinga daļas vadītāja Zita Lazdāne

	Piedāvājuma vērtēšanā pieaicinātais eksperts

	Liepājas pilsētas pašvaldības administrācijas Sabiedrisko attiecību un mārketinga daļas vadītāja Zita Lazdāne,

Liepājas pilsētas domes priekšsēdētāja padomnieks sabiedrisko attiecību jautājumos Andrejs Rjabcevs.

	Piedāvājuma izvērtēšanas kritērijs un vērtēšanas kārtība

	Kritēriji
	Maksimālais punktu skaits
	Kritēriju vērtēšanas princips

	Kampaņas koncepcijas atbilstība izvirzītajiem mērķiem, uzdevumiem un mērķauditorijai; aktivitāšu sasaiste, pēctecības nodrošinājums
	20
	Augstāko punktu skaitu piešķir piedāvājumam, kas satur koncepcijas priekšlikumu, kas vislabāk sasniedz doto uzdevumu, pārējiem piedāvājumiem piešķir attiecīgi mazāku punktu skaitu, ievērojot vērtēšanas soli 4 (četri) punkti.

Piedāvājumiem var tikt piešķirt vienāds punktu skaits.

	Jauna tūrisma informācijas bukleta/ brošūras par pilsētas aktivitātēm idejas apraksts, vizuālais risinājums
	20
	Augstāko punktu skaitu piešķir piedāvājumam, kas satur bukleta/brošūras idejas priekšlikumu, kas vislabāk sasniedz doto uzdevumu, pārējiem piedāvājumiem piešķir attiecīgi mazāku punktu skaitu, ievērojot vērtēšanas soli 4 (četri) punkti.

Piedāvājumiem var tikt piešķirt vienāds punktu skaits.

	Kampaņas video klipa(-u) koncepcija, to realizācijas metode un video klipa scenārijs
	20
	Augstāko punktu skaitu piešķir piedāvājumam, kas satur visatbilstošāko priekšlikumu, dotajam uzdevumam, pārējiem piedāvājumiem piešķir attiecīgi mazāku punktu skaitu, ievērojot vērtēšanas soli 4 (četri) punkti.

Piedāvājumiem var tikt piešķirt vienāds punktu skaits.

	Kampaņas vides, digitālo, drukas reklāmas materiālu risinājums
	20
	Augstāko punktu skaitu piešķir piedāvājumam, kas satur veiksmīgāko vides, digitālo, drukas reklāmas materiālu priekšlikumu, kas vislabāk sasniedz doto uzdevumu, pārējiem piedāvājumiem piešķir attiecīgi mazāku punktu skaitu, ievērojot vērtēšanas soli 4 (četri) punkti.

Piedāvājumiem var tikt piešķirt vienāds punktu skaits.

	Kampaņas popularizēšanas plāns
	10
	Augstāko punktu skaitu piešķir piedāvājumam, kas satur visloģiskāko un pamatotāko kampaņas popularizēšanas plānu, pārējiem piedāvājumiem piešķir attiecīgi mazāku punktu skaitu, ievērojot vērtēšanas soli 2 (divi) punkti.

Piedāvājumiem var tikt piešķirt vienāds punktu skaits.

	Cena
	10
	Viszemākā piedāvātā cena / vērtējamā piedāvājuma cena x ar kritērija punktu skaitu

	KOPĀ
	100
	

	Piedāvājumu iesniegšanas vieta, datums, laiks
	Elektronisko iepirkumu sistēmā
15.08.2018.  plkst.14.00

	Piedāvājumu atvēršanas vieta, datums un laiks
	Elektronisko iepirkumu sistēmā

15.08.2018.  plkst.14.00

	Pretendentu saraksts
	Reģistrācijas numurs
	Piedāvātās kopējās līgumcenas EUR, bez PVN, 

	"Addiction" SIA
	52103045121
	84 500,00

	"The Weekend" SIA 
	40103886625
	147 000,00

	"Triple Bounce" SIA 
	40003955598
	89 000,00

	Iepirkumu komisijas lēmums

	Pārbaudot pretendenta "Addiction" SIA piedāvājumu, iepirkumu komisija (turpmāk tekstā - Komisija) konstatēja, ka 
· Pretendents tabulā “Informācija par iepriekšējo pieredzi” nav norādījis katra piesaistītā speciālista vārdu, uzvārdu, kā tas prasīts atklāta konkursa LPP 2018/101 nolikuma 4.pielikuma formā;

· Atklāta konkursa nolikuma 3.10. d) punkts nosaka, ka pretendentam  par nominētajiem speciālistiem jāiesniedz uzrādīto pieredzi apliecinoši dokumenti.   Ar skaidrojumu, kas apstiprināts Iepirkumu komisijas sēdē 2018.gada 8.augustā Komisija skaidroja: [Ar uzrādīto pieredzi apliecinošiem dokumentiem ir jāsaprot jebkuri dokumenti, kuri pierāda tabulā “Informācija par iepriekšējo pieredzi” uzrādīto pieredzi – pretendenta CV, pieredzes apraksts, attiecīgā līguma pasūtītāja atsauksme par līguma izpildi vai cits dokuments]. Pretendents piedāvājumā iekļāvis vizuālu informāciju par īstenotajiem projektiem, kas neļauj identificēt katra no nominētajiem speciālistiem uzrādīto pieredzi. 

· Atklāta konkursa nolikuma 3.9. punkts nosaka, ka Pretendents iepriekšējo 3 (trīs) gadu (2015., 2016., 2017. un 2018.gadā līdz piedāvājumu iesniegšanas termiņa beigām) laikā sekmīgi īstenojis vismaz 2 (divas) reklāmas kampaņas un ar veidotajām reklāmas kampaņām ir piedalījies sabiedrisko attiecību un reklāmas nozares konkursos (Latvijas vai starptautiskos konkursos). Pretendents, lai pierādītu pieredzes atbilstību konkursa nolikuma 3.9.punktā noteiktajai prasībai, norādījis divas reklāmas kampaņas, par vienu no kampaņām norādīts, ka tiks iesniegta balvai. 
· Atklāta konkursa nolikuma 3.10.4. punkts nosaka, ka Pretendents līguma izpildē nodrošina dizaina speciālistu, kurš iepriekšējo 3 (trīs) gadu laikā (2015., 2016., 2017. un 2018.gadā līdz piedāvājumu iesniegšanas termiņa beigām) ir realizējis vismaz trīs informatīvo materiālu izveides un piedalījies nozares konkursos. Pretendents norāda, ka vienā gadījumā speciālists par informatīvo materiālu izveidi saņēmis atzinību, otrā gadījumā nav norāžu, par dalību nozares konkursos un trešajā gadījumā ir norāde, ka speciālista gatavotie materiāli tiks iesniegti balvai. Līdz ar to Komisija secina, ka neviens no norādītajiem trim informatīvo materiālu izveides projektiem nav atzīstams par atbilstošu Konkursa nolikuma 3.10.4.punkta prasībām.

Pamatojoties uz atklāta konkursa (LPP 2018/101) nolikuma 6.pielikuma “Vērtēšanas nosacījumi” 13.punktu [Konstatējot piedāvājuma neatbilstību kādai no prasībām, Komisijai ir tiesības izslēgt pretendentu no turpmākas dalības iepirkuma procedūrā un neizskatīt piedāvājumu nākamajā izvērtēšanas posmā] Pretendents tiek izslēgts no turpmākas dalības iepirkuma procedūrā.



	Pārbaudot pretendenta "The Weekend" SIA piedāvājumu, Komisija konstatēja, ka 

· Atklāta konkursa nolikuma 3.3. punkts nosaka, ka Piegādātājs var balstīties uz citu personu tehniskajām un profesionālajām iespējām, ja tas ir nepieciešams konkrētā iepirkuma līguma izpildei, neatkarīgi no savstarpējo attiecību tiesiskā rakstura. Šajā pat punktā noteikts - Pretendents pierāda Komisijai, ka tā rīcībā būs nepieciešamie resursi, iesniedzot šo personu apliecinājumu vai vienošanos par nepieciešamo resursu nodošanu piegādātāja rīcībā, norādot, kādi resursi pretendenta rīcībā tiks nodoti. Pretendents norādījis apakšuzņēmēju, kā arī viens no speciālistiem norādīts kā apakšuzņēmēja darbinieks, bet ne apliecinājumu ne vienošanos ar apakšuzņēmēju pretendents piedāvājumā nav iekļāvis. Arī iesniedzot piedāvājumu EIS e-konkursu apakšsistēmā pretendents apakšuzņēmējus nav norādījis.

· Atklāta konkursa nolikuma 3.10. d) punkts nosaka, ka pretendentam  par nominētajiem speciālistiem jāiesniedz uzrādīto pieredzi apliecinoši dokumenti.   Ar skaidrojumu, kas apstiprināts Iepirkumu komisijas sēdē 2018.gada 8.augustā Komisija skaidroja: [Ar uzrādīto pieredzi apliecinošiem dokumentiem ir jāsaprot jebkuri dokumenti, kuri pierāda tabulā “Informācija par iepriekšējo pieredzi” uzrādīto pieredzi – pretendenta CV, pieredzes apraksts, attiecīgā līguma pasūtītāja atsauksme par līguma izpildi vai cits dokuments]. Pretendents piedāvājumā iekļāvis nominēto speciālistu CV, kur norādītā informācija tikai daļēji apliecina nominētajiem speciālistiem uzrādīto pieredzi.

	Pārbaudot pretendenta "Triple Bounce" SIA piedāvājumu, Komisija konstatēja, ka atklāta konkursa nolikuma 3.10. d) punkts nosaka, ka pretendentam  par nominētajiem speciālistiem jāiesniedz uzrādīto pieredzi apliecinoši dokumenti.   Ar skaidrojumu, kas apstiprināts Iepirkumu komisijas sēdē 2018.gada 8.augustā Komisija skaidroja: [Ar uzrādīto pieredzi apliecinošiem dokumentiem ir jāsaprot jebkuri dokumenti, kuri pierāda tabulā “Informācija par iepriekšējo pieredzi” uzrādīto pieredzi – pretendenta CV, pieredzes apraksts, attiecīgā līguma pasūtītāja atsauksme par līguma izpildi vai cits dokuments]. Pretendents piedāvājumā iekļāvis nominēto speciālistu CV, kur norādītā informācija tikai daļēji apliecina nominētajiem speciālistiem uzrādīto pieredzi.


	Pārbaudot visu pretendentu tehniskos piedāvājumus un iepazīstoties ar pieaicināto ekspertu vērtējumu, Komisija secina, ka:
Finansējums par kādu pretendenti piedāvā realizēt piedāvātās idejas, nav atbilstošs iesniegto koncepciju saturam un pārsniedz pasūtītāja finansiālās iespējas. 

Kopumā iesniegtie Liepājas pilsētas reklāmas kampaņas radošā risinājuma izstrādes un realizācijas priekšlikumi, kas ietver reklāmas aktivitāšu radošā risinājuma izstrādi un realizāciju diviem posmiem, nepārliecina, ka realizējot šīs kampaņas, sabiedrība tiks informēta par aktuālāko Liepājā un šo kampaņu rezultātā tūristi biežāk apmeklēs Liepāju. 

Pretendentu piedāvāto kampaņu saturs nenodrošina efektīvu iepirkuma nolikumā minēto mērķu sasniegšanu, attiecīgi Pasūtītāja dotais darba uzdevums nav sasniedzis mērķi. Pasūtītājs vēlējās saņemt dažādas jaunas idejas mazliet citādā tehnikā vai pieejā. 

	Pamatojoties uz Ministru kabineta 2017. gada 28. februāra noteikumu Nr. 107 “Iepirkuma procedūru un metu konkursu norises kārtība” 230.punktā noteikto, iepirkuma procedūra tiek pārtraukta. 

	Iepirkumu komisijas lēmuma 

pieņemšanas datums
	2018.gada 12.septembrī

	Ziņojuma sagatavošanas vieta un laiks
	Liepāja, 2018.gada 17.septembrī


	Liepājas pilsētas domes 

Iepirkumu komisijas priekšsēdētājs
	D.Jēriņš

	
	

	Ziņojumu sagatavoja


	B.Akmentiņa-Čerņecova
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